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Mireille Le Van est nommée Secrétaire Générale de la Fondation Orange 
 
Mireille Le Van est nommée Secrétaire Générale de la Fondation Orange. Elle remplace Olivier 
Tcherniak, qui va se consacrer à plein temps à la présidence d’Admical (Association pour le 
développement du mécénat industriel et commercial), après sa nomination en octobre 2008. 
 
Ingénieur des télécoms, Mireille Le Van a débuté sa carrière à France Télécom en 1977. 
Après plusieurs postes dans le domaine du contrôle de gestion et du système d’informations, elle 
a pris des responsabilités opérationnelles en tant que directeur régional entre 1991 et 1998 (à 
Créteil puis à Montpellier). Elle a ensuite participé au démarrage et au développement d’internet, 
en tant que Directeur du projet « internet à l’école » puis en tant que Directrice Générale de la filiale 
Wanadoo Pro. Depuis 2002, elle occupait des fonctions managériales à Marseille comme 
Directrice Régionale puis comme Directrice Territoriale Sud Est. 
 
Outre la direction de la Fondation Orange, Mireille Le Van est également nommée Directrice du 
domaine Mécénat et Solidarité Groupe, qui regroupe la Fondation Orange et la coordination des 
actions de solidarités du Groupe liées à des situations d’urgence (problèmes de santé, crises 
humanitaires ou catastrophes naturelles). 
Mireille Le Van rend compte à Caroline Mille, Directrice de la Communication et de la Marque du 
Groupe France Télécom – Orange. 
 
 
La Fondation Orange  
La Fondation Orange mène depuis sa création en 1987 un important programme de mécénat qui s’inscrit 
dans le prolongement de la mission de l’entreprise : permettre à tous de mieux communiquer. En luttant 
contre l’isolement sensoriel, en favorisant une meilleure autonomie dans la vie quotidienne et professionnelle 
et en encourageant l’épanouissement culturel et social, la Fondation Orange se mobilise pour rendre le 
monde plus accessible.  
Le mécénat de la Fondation se déploie ainsi dans six axes répartis dans trois domaines : 

 la santé/le handicap en venant en aide aux personnes avec autisme, et en cherchant à améliorer 
l’autonomie et la qualité de vie des personnes atteintes de déficience visuelle ou auditive. 

 l’éducation en participant à la lutte contre l’illettrisme et en favorisant l’éducation des filles dans les pays 
en développement. 

 la culture en encourageant la pratique collective de la musique vocale.  

Une composante majeure du mécénat du Groupe porte sur l’implication des salariés à travers le bénévolat, 
le parrainage de projets et le soutien collectif de salariés.  

Au-delà de son action en France, la Fondation Orange fédère et coordonne l’ensemble des actions de 
mécénat du Groupe à travers le monde. Des projets sont ainsi soutenus dans 30 pays en Europe, Asie, 
Moyen-Orient et Afrique.  
www.orange.com/fondation 
 
A propos d’Orange 
Orange est la marque phare de France Télécom, un des principaux opérateurs de télécommunications dans 
le monde. Elle compte 126 millions de clients, pour l’internet, la télévision et le mobile dans la majorité des 
pays où le Groupe est présent. En 2008, le Groupe a réalisé un chiffre d’affaires de 53,5 milliards d’euros 
(38,1 milliards d'euros sur les neuf premiers mois de 2009). Au 30 septembre 2009, le Groupe comptait près 
de 190 millions de clients dans 32 pays, dont 128,8 millions de clients du mobile et 13,4 millions de clients 
ADSL dans le monde. Orange est le troisième opérateur mobile et le deuxième fournisseur d’accès Internet 



 

ADSL en Europe et l’un des leaders mondiaux des services de télécommunications aux entreprises 
multinationales, sous la marque Orange Business Services. 
La stratégie du Groupe est fondée sur la convergence et l’innovation. Elle se caractérise par la maîtrise des 
coûts et vise à faire d’Orange l’opérateur intégré de référence pour les services de télécommunications en 
Europe. Aujourd’hui, le Groupe reste concentré sur son cœur de métier d’opérateur de réseau, tout en 
développant ses positions sur des nouvelles activités de croissance. Afin de répondre aux attentes des 
clients, le Groupe s'efforce de fournir des produits et des services simples et conviviaux, grâce à son modèle 
de performance durable et responsable qui peut s’adapter aux conditions d'un éco-système en pleine 
mutation. 
France Télécom (NYSE:FTE) est cotée sur Euronext Paris (compartiment A) et sur le New York Stock 
Exchange. 
Pour plus d’informations : www.orange.com, www.francetelecom.com, www.orange-business.com 
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